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Das neue Logo 

Es gibt bekanntlich Menschen, die der Zeit voraus sind, andere laufen ihr stets hinterher; 
ich persönlich gehöre lieber zu den Ersteren. 

So ist es uns allen im Vorstand in diesem Jahr ergangen, als wir Sie mit der Änderung der 
neuen Namensbezeichnung von APCS zu EVTA.CH konfrontiert haben und Ihnen damit ein-
hergehend auch das dazugehörige neue Logo präsentierten. Kaum waren wir nämlich soweit, 
hat auch der europäische Dachverband EVTA ein neues Logo beschlossen, welches am 
Wiener Kongress den TeilnehmerInnen vorgestellt wurde. Nun haben wir Schweizer mit der 
Idee, dass jedes Land der Einfachheit und Einheitlichkeit halber unsrem Vorbild Folge leisten 
könnte und nur die jeweilige Landesinitialen gemäss Internetadresse anzuhängen bräuchte 
(zB. evta.de für Deutschland) im EVTA-Vorstand viel Verständnis und Unterstützung geern-
tet; doch eben: wir sind der Zeit voraus, die andern Staaten noch nicht so weit.  

Wir sind zwischenzeitlich noch einen Schritt weiter gegangen und haben – wieder 
beispielgebend für (EVTA)-Europa – das Landeslogo durch denselben Grafiker dem europäi-
schen so angleichen lassen, dass klar ersichtlich ist, wir sind ein Mitglied des europäischen 
Dachverbandes EVTA, obwohl innerhalb dessen eine eigenständige Association. Das Resu l-
tat sehen Sie auf den neuen Werbeflyern und Drucksachen.  

Wir hoffen, dass Sie sich schnell an den zeitgemässeren Auftritt gewöhnen werden und 
dass die andern Mitgliedsländer schnell nachziehen, weil sie die Vorteile auch erkennen.  

Bernhard Hunziker 


